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Funkcja turystyczna polskich skansenéw

I. Skansen jako walor turystyczny

Wsréd wielu trendéw i zjawisk zachodzacych we wspoélczesnej turystyce,
jednym z najwazniejszych jest dynamiczny rozwdj turystyki poznawczej (krajo-
znawczej). U Zrédel tego typu podrézy lezy wrodzona ciekawosc¢ swiata. Kazdy
z nas wykazuje che¢ poznania innych krajéw, ludzi, kultur. Nie ulega przy tym
watpliwosci, ze wiedza nabyta w czasie podrézy (podczas osobistego kontaktu)
jest fatwiej przyswajana, efektywniejsza i czesto znacznie bogatsza od wiedzy
podrecznikowej. Nie bez powodu méwi sie przeciez, ze ,podréze ksztatc”.

Przedmiotem zainteresowania turystéw moga by¢ zarébwno specyficzne ele-
menty Srodowiska przyrodniczego, jak i pewne przejawy dzialalnosci czlowie-
ka. Ogo6t tych przyrodniczych (naturalnych) i antropogenicznych (stworzonych
przez czlowieka) waloréw decyduje o atrakcyjnosci turystycznej miejscowosci
lub regionu [Lijewski, Mikutowski, Wyrzykowski 1992].

Niewatpliwie jednym z wazniejszych waloréw antropogenicznych jest trady-
cyjna kultura ludowa. Nie wszystkie jednak jej tresci odgrywaja taka sama role
w turystyce. Mniejsze znaczenie maja styl zycia, zwyczaje i tradycje, jezyk (gwa-
ra) itp. Stwarzaja one pewna ,otoczke”, atmosfere, decyduja o odrebnosci regio-
nu, lecz tak naprawde sa przedmiotem zainteresowania tylko specjalistéw [Li-
jewski, Mikulowski, Wyrzykowski 1992]. Przecietnego turyste ciekawi raczej ma-
terialne dziedzictwo wsi, a wiec: tradycyjna drewniana architektura (zaré6wno
$wiecka, jak i sakralna), typowe uklady przestrzenne wsi (np. owalnica, wielo-
droznica, ulicowka), wreszcie sztuka ludowa i wyroby rzemieslnicze (np. rzez-
biarstwo, malarstwo na szkle, tkactwo, hafciarstwo, garncarstwo, kowalstwo, wy-
cinankarstwo).

Niestety, zniszczenia II wojny swiatowej a takze p6Zniejsze przemiany spo-
teczno-polityczne sprawily, ze przejawy oryginalnej kultury ludowej staly sie
niezwykle rzadkie. Wtaéciwie mamy w Polsce jedynie kilka regionéw etnogra-
ficznych, w ktérych nadal kultywowane sa dawne obrzedy i zwyczaje (Podhale,
Lowickie, Kaszuby, Kurpie). Na pozostatych obszarach duchowy i materialny
dorobek kultury ludowej zostat w duzej czeéci zabezpieczony w muzeach etno-
graficznych, skansenach i izbach regionalnych. Wydaje si¢, ze z kazdym rokiem
- w miare zanikania tradycyjnego folkloru - bedzie wzrastata atrakcyjnos¢ tych
placéwek nie tylko dla ,mieszczuchéw”, ale i dla samych mieszkancéw wsi.

Szczegblna rola w dokumentowaniu tego dorobku kulturowego przypada
muzeom skansenowskim. Podstawowym zadaniem tych placéwek jest bowiem
odtworzenie pelnego krajobrazu kulturowego wsi polskiej. Ekspozycje stano-
wia nie tylko zgromadzone we wnetrzach eksponaty, ale takze same budynki,
ich rozplanowanie przestrzenne, tzw. ,mata architektura”: ptoty, kapliczki, stu-
dnie, zielen otaczajaca zagrody (przydomowe ogrodki, sady, rosliny uprawne),
uklady pdl itp. [Terlecka 1978, Czajkowski 1980, 1984]. Ukazaniu duchowego
dziedzictwa wsi (sposobu zycia mieszkancéw, ich obyczajoéw, rozwarstwienia
spolecznego) stuza dzialania zmierzajace do ,ozywienia” muzeum: hodowla
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zwierzat gospodarczych, prowadzenie gospodarki rolnej tradycyjnymi metoda-
mi, pokazy pracy rzemieslnikéw, organizacja réznego rodzaju imprez folklory-
stycznych [Kurzatkowski 1978, Wicher-Jesionowska 1978, Reinfuss 1978, Czaj-
kowski 1980, 1984].

Dodatkowo skanseny ze wzgledu na swa specyfike (ekspozycja na powie-
trzu, duza powierzchnia, tereny zielone, mozliwo$¢ organizowania imprez ple-
nerowych) sa znacznie bardziej atrakcyjne dla zwiedzajacych niz tradycyjne
muzea.

W 1996 roku obchodzilismy 90 rocznice powstania najstarszego polskiego
skansenu - Kaszubskiego Parku Etnograficznego we Wdzydzach Kiszewskich.
W ciagu tych 90 lat powstalo w naszym kraju ponad 50 placéwek o charakterze
skansenowskim (w tym muzea - zagrody in situ). Sa one jednak rozmieszczone
dos¢ nieréwnomiernie (rys. 1). Najwiecej skansenéw zlokalizowanych jest
w gorach (Karpaty), najmniej na tzw. Ziemiach Odzyskanych (cho¢ w ostatnich
latach otwarto placowki w Bogdancu i Pstraznej). Tym niemniej istniejaca sie¢
skansenow w Polsce oferuje zwiedzajacym dosé szeroki wachlarz mozliwosci.
Nie zawsze tylko ten duzy potencjat jest w pelni wykorzystywany. Z jednej stro-
ny wynika to z niewystarczajacej reklamy i promocji turystycznej (wiele intere-
sujacych muzedéw pozostaje praktycznie nieznane poza najblizszym regionem),
z drugiej z ograniczania dziatalnosci skansenu jedynie do pracy dydaktyczno-
wychowaweczej z uczniami szkét.

II. Mozliwos$ci wykorzystania skansenow w turystyce

Nowe warunki spoteczno-ekonomiczne oraz wspétczesne tendencje w tury-
styce (masowo$¢, dynamiczny rozwdj turystyki indywidualnej, poznawczej,
agroturystyki) wymagaja podjecia nowych metod dzialania takze w muzealnic-
twie. Coraz czeSciej mowi si¢ o koniecznosci stosowania strategii marketingowej
w placéwkach muzealnych [Kowalczyk 1995].

Kluczowe znaczenie ma tu dokladne rozpoznanie publicznosci muzeum
(wielko$¢ i sezonowos¢ ruchu turystycznego, charakterystyka spoteczno-demo-
graficzna zwiedzajacych, motywy wizyt w muzeum itp), stworzenie atrakcyjnej
oferty muzealnej (opracowanie nowej lub modyfikacja starej ekspozycji w celu
zaspokojenia potrzeb zwiedzajacych, np. potrzeby uzupelniania i poszerzania
wiedzy, odpoczynku, relaksu i zabawy, doznawania przezy¢ estetycznych) oraz
wlasciwa promocja muzeum (uswiadomienie potencjalnemu zwiedzajacemu
okreslonych potrzeb i poinformowanie go o mozliwosci ich zaspokojenia, kreo-
wanie pozytywnego wizerunku muzeum w spoleczenstwie).

Warto w tym momencie odpowiedzie¢ sobie na pytanie: jaka jest aktualnie
oferta turystyczna polskich skansenéw i jakie sa mozliwosci jej poszerzenia,
w celu przyciagniecia jak najwiekszej liczby zwiedzajacych?

Wspomniano juz wczesniej, ze wigkszos¢ skansenéw pelni przede wszystkim
funkcje placéwek oswiatowo-wychowawczych, zajmujac si¢ upowszechnia-
niem dorobku kultury ludowej wsréd najmlodszego pokolenia (dziatalno$¢ wy-
stawiennicza, lekcje muzealne, odczyty, pokazy itp). Metody realizacji tego pod-
stawowego dla kazdego muzeum zadania zostaly juz dos¢ szczegétowo opisane
[m.in. Czajkowski 1984, Blin-Olbert 1988, Wicher-Jesionowska 1989, Czajkowski
1990, Sottysiak 1990, Unger 1990, Zygulski jr. 1990].
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skanseny
° muzeum-zagroda in situ

zasigg terytorialny placéwek
~< reeki

1. BIALYSTOR Muzeum Wsi Biadostockicj
2 BILGORY) Muzeum Rzemios] Ludowyeh
3. BODZENTYN Zagroda Czernikiewiczow
4. BOGDANIEC Muzeum Budownictwa i Techniki Wicjskiej
5. BOBRKA Muzeum = Skansen Przemysiu Nafiowego
6. CHORZOW Gornoskaski Park Etnograficany
7 CIECHANOWIEC Dziat Budownictwat Ludowego przy Muzeum
Rolnictwa
8 CZARNA GORY - ZAGORA Zagroda Korkosziw
9. JURGOW Pasterska Wies Leinia
10, KAKONIN Zagroda wicjska
11 K\SZCZOREK Zagroda wicjska
12 KLUKI Skansen Stowiriski
13 KLOBKA Kujawsko-Dobrzyiiskl Park Etnograficzay
14 ROLBEUSZOWA Muzeum Kultury Ludowej
15, LEDNICA Wiclkopolski Park Etnograficzny
16, LIPOWIEC Nadwishaiski Park Etnograficzny
17. LUBLIN Muzeum Wsi Lubeiskic
18, LOWICZ Osrodek Plenerowy Budownictwa Ludowego
19. MARKOWA Zagroda wicjskat
20 MAURZYCE Lowicki Park Etnograficzny
21 NADOLE Zagroda chlopska
22 NOWOGROD Skansen Kurpiowski im. A. Chetnika
23 NOWY SACZ Sadecki Park Etnograficzny
24 0CHEA Zielonogorski Park Etnograficzny
25, OLSZTYNER Muzeum Budownicowa Ludowego

26, OPOLE Muzeum Wsi Opolskicj

27. OSIEK Rezerwat Archeclogiczno-Etnograficzny

28. PRZEWORSK Skansen

29, PSTRAZNA Skansen

30. PSZCZELA WOLA Skansen Pszczelarskd

31, PSZCZYNA Zagroda Wsi Pszczyriskicj

32. RADOM Muzeum Wsi Radomskiej

33. RUSSOW Skansen Wsi Kaliskicj

34, SANOK Muzeum Budownictws Ludowego

35. SIERADZ Sieradzki Park Etnograficzny

36. SIERPC Muzeum Wsi Mazowleckiej

37, SOMINY Kaszubska Zagroda

38. STARA SWIETA Chalupa podcieniowa

39, SWARZEDZ Skansen Pszczefarski

40, SZRENIAWA Skansen Pszczefarski przy Muzeum Narodowym
Rolnictwa

41, SIYMBARK Ofrodek Budownictwa Ludowego

42 TOKARNIA Muzeum Wsi Kieleckiej

43. TORUN Park Etnograficzny

44, WDZYDZE KISZEW. Muzeum - Kaszubski Park Etnograficzny

45. WIERZCHOSEAWICE Muzeum — Zagroda W. Witosa

46, WOLSZTYN Skansen Budownictwa Ludowego Zach. Wielkopolski

47, ZALIPIE Muzeum - Zagroda Feligli Curylowej

48, ZAWOJA - MARKOWE Skansen

49, ZUBRZYCA GORNA Orawski Park Etnograficzny

50, ZYNDRANOWA Muzeum Kultury Lemkowskiej

Rys. 1. Skanseny w Polsce (opracowanie wilasne)
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Utrzymania i dalszego rozwoju wymaga réwniez rola organizatora imprez
folklorystycznych, tak popularnych wéréd turystéw. Krystyna Wicher-Jesionow-
ska [1978] podaje, ze do Muzeum Wsi Opolskiej na Jarmark Ludowy przybywa-
lo jednorazowo nawet ponad 10 tysiecy oséb! W pierwszej potowie lat 90. corocz-
nie w polskich skansenach odbywato sie okoto 70 imprez folklorystycznych,
z czego kilka (torunskie ,Spotkania z Folklorem”, ,Plenery Wiejskie” w Ciecha-
nowcu, ,Jarmark Wdzydzki” czy sanocki ,Jarmark Folklorystyczny”) szczyci sie
ponaddwudziestoletnia tradycja [Stasiak 1996]. Sa to zaréwno imprezy o charak-
terze obrzedowym (dozynki, topienie Marzanny, wr6zby andrzejkowe, wiecze-
rze wigilijne, regionalne wesela), jarmarki i festyny, jak i prezentacje sztuki ludo-
wej i pokazy najpopularniejszych rzemiost. Nie mozna nie docenia¢ tej dziatal-
nosci skansenéw. Imprezy plenerowe z jednej strony przyciagaja rzesze zwiedza-
jacych, prezentujac im niezwykle malowniczy i atrakcyjny obraz wsi (co nie zna-
czy, ze zawsze w pelni prawdziwy) [por. Kurzatkowski 1978], z drugiej - wzbu-
dzaja wsréd mieszkancéw lokalny patriotyzm i poczucie dumy ze swej ,matej oj-
czyzny”. W konsekwencji powinno prowadzic¢ to do konsolidacji spotecznosci lo-
kalnej wokét skansenu i kultywowania regionalnych, czesto juz zapomnianych
tradycji. A takie ozywienie folkloru podniesie z pewnoécia atrakcyjnos$¢ tury-
styczna catego regionu.

Skansen jako placéwka rekreacyjna. Mozliwos¢ zaspokajania potrzeby re-
kreacji i wypoczynku czlowieka na terenie skansenu dostrzezono z pewnym
opdznieniem. Sformulowana w 1978 roku polska definicja muzeum na wolnym
powietrzu okresla je jako ,placéwke dydaktyczno-wychowawcza”. Dopiero po
trzech latach dodano, ze skansen jest takze , placéwka rekreacyjna” [Czajkowski
1984]. A przeciez zwiedzanie muzeum na wolnym powietrzu polega na wedro-
waniu od obiektu do obiektu. Spacer ten odbywa sie czesto w terenie zadrzewio-
nym i zréznicowanym geomorfologicznie, co dodatkowo sprzyja wypoczynko-
wi fizycznemu i psychicznemu. Szczegblne predyspozycje, by stac sie swoisty-
mi oazami zieleni i spokoju maja skanseny potozone w miastach (Chorzéw,
Opole, Sanok, Torun). Specjalnie zaprojektowane pasy drzew i krzewéw odgra-
dzaja przebywajacych tam ludzi od niedogodnosci i uciazliwosci miasta (gwar,
halas, kurz, spaliny, pospiech). Istotne jest tu uzyskanie efektu wyciszenia, stwo-
rzenie wrazenia sielskiego, wiejskiego krajobrazu. Stwierdzono bowiem, ze po-
laczenie naturalnego krajobrazu i agrocenozy (krajobrazu uksztaltowanego
w wyniku dziatalnosci rolniczej cztowieka) pozytywnie oddzialuje na psychike
i emocje zwiedzajacych [Terlecka 1978]. Przeprowadzone badania [Salwa 1979,
Czajkowski 1984 za Laenem] dowodza, ze wigkszo$¢ 0s6b wybierajacych relaks
w muzeum na wolnym powietrzu pod$wiadomie poszukiwata naturalnego kra-
jobrazu. Potrzeby tej nie zaspokajaly ogélnie dostepne parki miejskie. Swiado-
me budowanie nastroju przez kompozycje roélinne jest jednak sztuka i wyma-
ga duzej wiedzy. Dlatego w zagospodarowaniu przestrzennym terenu muzeum
powinien uczestniczy¢ architekt krajobrazu.

Skansen jako kulturowe dopetnienie atrakcyjnosci krajobrazowej obszaréw
chronionych. Szczegélnie cenne i interesujace dla potencjalnych turystow wy-
daje sie zestawienie waloréw przyrodniczych i antropogenicznych, a zwlaszcza
ukazanie wzajemnych relacji i zaleznosci. Nie ulega bowiem watpliwosci, ze wa-
runki geograficzne i Srodowisko przyrodnicze mialy w przesztosci duzy wplyw
na gospodarke czlowieka, miejscowy styl zycia, powstawanie specyficznych,
lokalnych tradycji i obyczajéow. Cate to dziedzictwo kulturowo-gospodarcze
jest tym cenniejsze, gdy nadal funkcjonuje w swym naturalnym otoczeniu.
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Zygmunt Pisarski [1993] podkresla nawet, ze spotecznoé¢ lokalna ze swoim fol-
klorem stanowi nieodzowny element parku narodowego. Dlatego celowe wyda-
je sie dazenie do budowy muzeéw etnograficznych, a zwlaszcza skansenéw, na
terenie parku narodowego lub w jego otulinie. Poza bezsprzecznymi walorami
poznawczymi ma to jeszcze jedna dodatkowaq zalete. Taka lokalizacja zapewnia
wysoka frekwencje. Do muzeum trafia bowiem zaréwno turysci Swiadomie po-
szukujacy czego$ wiecej niz tylko ,tadnych widokéw”, jak i turysci przypadko-
wi, ktérzy niekoniecznie musza by¢ zainteresowani ekspozycja etnograficzna.
Ale przeciez zadaniem muzeum jest sprawic, by pobyt w nim na dlugo pozostal
w pamieci wszystkich zwiedzajacych.

Obecnie w Polsce istnieje kilka skansenéw w poblizu parkéw narodowych:

- Muzeum Wsi Stowinskiej w Klukach na terenie Stowifiskiego Parku Narodo-

wego,

- Pasterska Wie$ Letnia Jurgéw - Polana Podokélne i Zagroda Korkoszéw

w Czarnej Gérze przy Tatrzahskim Parku Narodowym,

- Orawski Park Etnograficzny w Zubrzycy Goérnej i niedawno otwarty maty

skansen w Zawoi-Markowe przy Babiogérskim Parku Narodowym,

- nowy skansen w Pstraznej koto Kudowy przy Parku Narodowym Gér Stoto-

wych.

Wysoka frekwencja charakteryzuje si¢ zwlaszcza Muzeum Wsi Stowinskiej
w Klukach, gdzie w 1993 roku zanotowano blisko 49 tysiecy zwiedzajacych
(5 miejsce pod wzgledem liczby zwiedzajacych polskie skanseny).

Wypada mie¢ tylko nadzieje, ze te pozytywne doswiadczenia przyspiesza bu-
dowe podobnych placéwek w poblizu innych parkéw narodowych (np. Pole-
skiego Parku Narodowego).

Skansen jako punkt weztowy historycznych i etnograficznych szlakéw tury-
stycznych. Juz w 1979 roku Janusz Kamocki zwrécit uwage na brak ogélnie zna-
nych tras turystycznych zwiazanych tematycznie z zagadnieniami etnograficz-
nymi. Od tego czasu wiasciwie niewiele si¢ zmienito. Nawet tak niezwykly, jak
na polskie warunki, szlak tatarski na BialostocczyZnie popadt ostatnio w zapo-
mnienie. A przeciez historia, religia, kultura i obyczaje Tatar6w sg dla wigkszosci
polskiego spoleczenstwa wrecz egzotyczne.

Z polskich skansenéw jedynie Wielkopolski Park Etnograficzny w Ledno-
gorze-Dziekanowicach i Muzeum Budownictwa Ludowego w Sanoku znajduja
si¢ na szlakach tematycznych. W pierwszym przypadku jest to historyczny
Szlak Piastowski. Z kolei Muzeum Budownictwa Ludowego w Sanoku, jako je-
dyny polski skansen, zostalo wlaczone do europejskiej trasy po skansenach dla
turystow zmotoryzowanych [Stasiak 1996].

Ciekawa inicjatywa jest tez, podjeta w ostatnim czasie, préba wytyczenia
w Euroregionie Karpackim monograficznej trasy turystycznej o charakterze kul-
turowo-krajoznawczym i religijnym [Ptaszycka-Jackowska 1995]. Ten tzw. szlak
ikon ma prowadzi¢ po najciekawszych obszarach krajobrazowych i kulturo-
wych (cerkwie i muzea) Karpat Wschodnich. Najwazniejszym ogniwem szlaku
ma sta¢ si¢ sanocka kolekcja ikon w Muzeum Historycznym i Muzeum Budow-
nictwa Ludowego. Rozpatrywanych przy tym jest co najmniej kilkanascie wa-
riantow lokalnych, regionalnych i miedzynarodowych.

Do problemu wytyczania szlakéw turystycznych mozna podejs¢ takze z in-
nej strony. Zamiast dolacza¢ skansen do ,zewnetrznych” tras, mozna sprobo-
waé opracowad ,wewnetrzne” szlaki. Sciezka dydaktyczna, ktéra powstala
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w Muzeum Wsi Radomskiej przybliza zwiedzajacym, obok zagadnien etno-
graficznych, takze problematyke ekologiczna.

III. Ruch turystyczny w polskich skansenach

Przemiany ustrojowe po 1989 roku mialy duzy wplyw na liczbe zwiedzaja-
cych muzea. Gwaltowne zalamanie frekwencji (spowodowane ograniczeniem
dotacji na dziatalnos¢ muzealna oraz znacznym zubozeniem spoleczenstwa i, co
za tym idzie, rezygnacja z tzw. potrzeb wyzszego rzedu) miato miejsce w latach
1990-1992. Dopiero po 1992 roku w czeéci placéwek muzealnych odnotowano
wzrost liczby odwiedzajacych, w innych tendencja spadkowa trwa nawet do
dzis.

Te niekorzystne zjawiska nie ominely niestety takze muzeéw na wolnym po-
wietrzu. Najwigksza popularnoscia skanseny cieszyty si¢ pod koniec lat 70. Do
Muzeum Budownictwa Ludowego w Sanoku przybywato wtedy co roku blisko
100 tysiecy zwiedzajacych. Obecnie frekwencja jest nizsza o ok. 30%, ale - co
pocieszajace — znéw rosnie. Tendencje zwyzkowe widoczne s takze w Lipow-
cu (ponad 50 tysiecy), Wdzydzach Kiszewskich (okoto 50 tysiecy). Na tym sa-
mym do$¢ wysokim poziomie utrzymuje sie liczba zwiedzajacych w Opolu-
Bierkowicach (powyzej 50 tysiecy) i Lednogoérze-Dziekanowicach (powyzej 40
tysigcy). Ogolnie jednak frekwencja w polskich skansenach nadal nie jest zbyt
wysoka i waha si¢ w granicach 20-40 tysigcy os6b rocznie.

W dalszej czesci pracy analizie poddany zostanie ruch turystyczny w Gérno-
éla_skim Parku Etnograficznym w Chorzowie i Muzeum Wsi Stowinskiej w Klu-
kach'.

Gornoslaski Park Etnograficzny w Chorzowie polozony jest we wschodniej
czesci Wojewodzkiego Parku Kultury i Wypoczynku, tuz obok Stadionu Slaskie-
go. Powstal w 1975 roku na terenie dawnych hald kopalnianych. Po zagospoda-
rowaniu terenu skansen zajmuje obszar 25 ha. Obecnie ekspozycje stanowi 46
obiektéw architektonicznych pochodzacych z Gérnego Slaska (podregiony: Be-
skid Slaski, podgorski, pszczynsko-rybnicki, przemystowy, lubliniecki) oraz Za-
glebia Dabrowskiego. Celem ekspozycji jest ukazanie zwiedzajacym wsi $laskiej
sprzed 100-150 lat, z okresu jeszcze przed uprzemystowieniem Gérnego Slaska
(m.in. dom Kazimierza Skiby - ostatniego sottysa Katowic).

Muzeum Wsi Stowinskiej w Klukach lezy na péinocno-zachodnim brzegu
Jeziora Lebsko i - co jest dos¢ istotne - na terenie Stowinskiego Parku Narodowe-
go. Skansen powstal w 1963 roku jako pojedyncza zagroda in situ. Obecnie jest
znacznie rozbudowywany. Na powierzchni 8,5 ha zgromadzono 17 obiektéw ar-
chitektonicznych, reprezentujacych lokalne budownictwo szkieletowe. Ekspo-
zycja wnetrz dokumentuje kulture, sztuke i tradycyjne zajecia Stowincéw (rybo-
lowstwo, kopanie torfu). Od 1992 roku w skiad skansenu wchodzi takze stary,
XVIII-wieczny cmentarz z zabytkowymi grobami mieszkaicéw wsi.

Gornoslaski Park Etnograficzny w Chorzowie i Muzeum Wsi Stowifskiej
w Klukach réznia si¢ miedzy soba nie tylko wielkoscia i charakterem ekspozyciji.
Diametralnie rézny jest takze ruch turystyczny na terenie tych dwu placéwek.

Zasieg oddziatywania

Gornoslaski Park Etnograficzny w Chorzowie to muzeum o zasigegu regio-
nalnym. Okolo 90% zwiedzajacych pochodzi z wojewédztwa katowickiego
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{wspodlczynnik koncentracji Lorenza - 0,86). Sa to przede wszystkim ludzie wy-
poczywajacy w Wojewodzkim Parku Kultury i Wypoczynku.

Znacznie wigkszy zasieg oddziatywania ma Muzeum Wsi Stowiniskiej w Klu-
kach. Publicznoé¢ skansenu stanowili przedstawiciele az 42 wojewodziw
(wspblczynnik koncentracji Lorenza - 0,42), przy czym najwigkszy udziat miaty
duze aglomeracje miejskie: Tréjmiasto, Lodz, Poznan, Warszawa, Katowice
(rys. 2). Mieszkancy tych regionéw Polski, wypoczywajac podczas urlopu
w Ustce, Rowach czy Lebie, podejmuja krétkie wycieczki krajoznawcze po naj-
blizszej okolicy.

Dodatkowo duze znaczenie ma turystyka zagraniczna. Wsréd ankietowa-
nych oséb znalazto sie 15% obcokrajowcéw, w tym blisko 10% Niemcéw (pozo-
stali pochodzili z Belgii, Czech, Francji, Holandii, Szwajcarii, Wloch i Wielkiej
Brytanii). Wypoczywali oni nad Morzem Battyckim lub podrézowali w celach
krajoznawczych po Polsce.

Sezonowosd

Maksimum ruchu turystycznego w obu skansenach przypada na okres letni,
ale juz jego tygodniowy i dzienny rozklad jest odmienny.

Warszawa
thdi
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Rys. 2. Odlegloé¢ miejsca zamieszkania od skansenu zwiedzajacych MWS w Klukach
w1996 1.

Frekwencja w Goérnoslaskim Parku Etnograficznym w Chorzowie opiera sig
przede wszystkim na calej serii imprez folklorystycznych (wystepy kapel 1 ze-
spoléw ludowych, festyny, dozynki itp.) organizowanych od maja do pazdzier-
nika. Dlatego najwiecej zwiedzajacych pojawia sie tu w dni wolne od pracy:
w $wieta i weekendy tuz przed rozpoczeciem imprezy (zazwyczaj o 16%0).
Z kolei w Klukach nie zauwaza si¢ wigkszej réznicy miedzy dniem roboczym
a swiatecznym. Wiekszy wplyw na liczbe zwiedzajacych w danym dniu ma po-
goda. Generalnie najwieksza frekwencja wystepuje w dni pochmurne, nawet
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z niewielkimi, przelotnymi opadami deszczu, co skutecznie zniecheca do poby-
tu na plazy. Godzinowy rozkiad wielkosci ruchu turystycznego charakteo?fzugoe
sie dwoma maksimami. Pierwsze poludniowe ma miejsce okoto 1200-14%,
Pozniej nastepuje wyrazny spadek liczby zwiedzajacych (brak bazy gastrono-
micznej na miejscu, koniecznos¢ spozywania obiadéw w stoléwkach osrodkéw
wypoczynkowych), by okoto 16%-17% znéw osiagna¢ maksimum, tym razem
popotudniowe (rys. 3).
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Rys. 3. Godzinowy rozklad ruchu turystycznego w: A. - GPE w Chorzowie
(16.06.96 r. i 31.08.96 r.) B. - MWS w Klukach (wartoéci §rednie 30.07-
10.08.1996 r.)
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Charakterystyka spoteczno-demograficzna

Skanseny zwiedzaja przede wszystkim ludzie w $rednim wieku (30-44 lata),
w towarzystwie dwoch, trzech cztonkéw rodziny lub znajomych, co wynika
zaréwno z ich osobistych potrzeb, jak tez i checi pokazania muzeum dzieciom.
Udziat tej grupy wiekowej jest w obu placowkach wysoki (w Chorzowie - 53,2%,
w Klukach - 61,7%). Kluki sg za to czesciej odwiedzane przez ludzi miodych po-
nizej 30 lat (21,7% wobec 16,2% w Chorzowie). W Chorzowie z kolei ponad 23%
wszystkich widzéw stanowia ludzie w starszym wieku (50 i wigcej lat), w Klukach
takich oséb bylo tylko niecate 11 % (por. rys. 4).

Charakterystyczne, ze w obu placéwkach nie stwierdzono wigkszych dyspro-
porcji w strukturze plci. Wydaje sig, ze skanseny réwnie czgsto odwiedzaja ko-
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Rys. 4. Struktura wieku i plci zwiedzajacych GPE w Chorzowie (A) i MWS w Klukach (B)
w 1996 1.

Znaczne réznice pojawiaja si¢ natomiast w strukturze wyksztalcenia (rys. 5).
Ponad polowa zwiedzajacych Muzeum Wsi Stowinskiej w Klukach (54,3%)
posiadata wyksztalcenie wyzsze, brak bylo 0s6b z wyksztatceniem podstawowym
a z zawodowym niecate 5%. W strukturze zawodowe]j przewazaly zawody wol-
ne, nauczyciele i pracownicy naukowi, biznesmeni oraz studenci.
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Rys. 5. Struktura wyksztalcenia zwiedzajacych GPE w Chorzowie i MWS w Klukach
w199 .

W Chorzowie za$ wyraznie dominowalo wyksztalcenie $rednie (ponad 55%).
Co czwarty zwiedzajacy ukonczyt studia wyzsze a co siédmy legitymowat sie
wyksztalceniem zawodowym. Dlatego wéréd wymienianych zawodéw czesciej
pojawiali sie robotnicy i rzemieélnicy.

Charakter wizyt

Dla blisko 75% zwiedzajacych skansen w Klukach wizyta w muzeum byla
pierwsza. Co piata osoba byta tu po raz drugi. Potwierdza to teze, ze muzeum to
zwiedza si¢ przede wszystkim podczas urlopu. Kolejna wizyta nastepuje dopie-
ro w czasie nastepnych wakacji (czesto po kilku latach) w celu zobaczenia
zmian, jakie zaszly w skansenie. Wiasnie ciekawos¢ okazata sie gléwnym moty-
wem, sklaniajacym do powtérnej wizyty w Klukach (rys. 6). Podato ja az 54%
ankietowanych. Na drugim i trzecim miejscu znalazly sie: ,che¢ obcowania
z kulturg ludowa” (39%) oraz ,zainteresowania, hobby” (20%).

Wizyty w skansenie w Klukach maja wylacznie charakter poznawczy i ogra-
niczaja si¢ jedynie do obejrzenia ekspozycji. Dlatego ponad 66% wszystkich
zwiedzajacych zatrzymuje sig tutaj na 1-1,5 godz., co jest wystarczajace do spo-
kojnego, dokladnego poznania calego obszaru muzeum (rys. 7). Tylko co szésty
zwiedza krécej. Zblizony jest takze odsetek pozostajacych w skansenie diuzej,
nie wiecej jednak niz 3 godz.

Znacznie bardziej zroznicowana jest publiczno$¢ muzeum w Chorzowie. Po
raz pierwszy skansen odwiedzilo w 1996 roku nieco ponad 42%. Ponad 1/3 prze-
bywala w skansenie cztery i wigcej razy, przy czym az 25% przyznaje, ze bywa
tu kilka razy w roku a nawet raz miesiacu. Tak duza czestotliwo$é wynika z roli,
jakie pelni to muzeum. Jest to typowa placéwka rekreacyjna, gdzie przychodzi
si¢ nie tylko zobaczy¢ ekspozycje, ale - niekiedy nawet przede wszystkim - by
pospacerowac i odpocza¢ od wielkomiejskiego hatasu. Blisko 46% zapytanych
o motywy wizyty wskazalo na potrzebe wypoczynku (rys. 6). Znacznie mniejsze
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Rys. 6. Motywy wizyty w skansenie zwiedzajacych GPE w Chorzowie i MWS w Klukach
w 1996 r. (1 - potrzeba wypoczynku, 2 - ciekawos¢, 3 - che¢ obcowania z kultura
ludowg, 4 - zainteresowania, hobby, 5 - pokazanie skansenu dzieciom, 6 - imprezy
w skansenie, 7 - blisko$¢ miejsca zamieszkania)

znaczenie odgrywala tu ciekawosc (29%) i organizowane przez skansen impre-
zy folklorystyczne (17%).

Specyficzna dziatalnos$é¢ placéwki sprawia, ze mamy do czynienia z dwoma
grupami zwiedzajacych. Pierwsza stanowia osoby zainteresowane obejrzeniem
ekspozycji. Zajmuje im to zwykle 1,5-2 godz. (prawie 60%). Druga grupa to
uczestnicy réznego rodzaju imprez organizowanych zaréwno przez skansen,
jak i przez wlasny zaklad pracy. Ich czas pobytu na terenie parku etnograficzne-
go waha sie¢ w przedziale od 3 do 5 godz. (20%).
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Rys. 7. Czas pobytu w skansenie zwiedzajacych GPE w Chorzowie i MWS w Klukach
w 199 r.
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Rys. 8. Zrodla wiadomosci o skansenie zwiedzajacych GPE w Chorzowie i MWS w Klu-
kach w 1996 r. (1 - ,od zawsze", 2 - poprzednie wizyty, 3 - rodzina, znajomi,
4 - przewodniki turyst., mapy, 5 - plakaty, 6 - telewizja, 7 - informacja turystyczna,
8 - szkola, 9 - zaklad pracy)

Zrodia wiadomosci o skansenie

Ciekawie wypada poréwnanie odpowiedzi zwiedzajacych na pytanie ,Skad
Pan/Pani dowiedzial/a si¢ o istnieniu tego skansenu?” (rys. 8). W Chorzowie
gléwnym Zrédiem wiadomosci byly ,poprzednie wizyty” (ponad 57%). Co
czwarty twierdzil, ze wiedziat o skansenie , od zawsze”, tylko dopiero teraz zde-
cydowal si¢ na wizyte. Co dziesiaty natomiast zostat naméwiony na zwiedzanie
przez rodzing lub znajomych. Bardzo czesto ,przewodnikiem” po muzeum by-
ty dzieci, ktére wczesniej trafily tu z wycieczka szkolna.

W Klukach ludzie najczesciej wskazywali na ,przewodniki lub mapy tury-
styczne” (ponad 36%). Swiadczy to do$¢ jednoznacznie o aktywnym poszuki-
waniu przez zwiedzajacych wartosciowszych sposobéw spedzania urlopu niz
tylko plazowanie. Z drugiej strony jednak jest oznaka zupelnego braku reklamy
i promocji muzeum w miejscowosciach wypoczynkowych, co praktycznie unie-
mozliwia zwiedzanie skansenu przez osoby mniej aktywne lub stabo zoriento-
wane w atrakcjach regionu. Potwierdzaja to réwniez wyniki ankiety. Do mu-
zeum trafily jeszcze tylko te osoby, ktére znaly je z poprzednich wizyt (ponad
26%) lub dowiedzialy sie o jego istnieniu od rodziny lub znajomych (23%).

W obu skansenach (zaréwno w Chorzowie, jak i w Klukach) marginalne znacze-
nie jako Zr6dio informacji miaty plakaty, telewizja, radio, szkota oraz informacja tu-

rystyczna!

Atrakcyjnos¢ skansenéw dla zwiedzajacych

Oczywiscie kazda placowka muzealna ma swoje cenne eksponaty, ktérymi sie
szczyci i na ktére szczegblnie zwraca uwage zwiedzajacych. Nie zawsze jednak
odbidr ekspozycji przez widzéw jest zgodny z preferencjami i zalozeniami fa-
chowcow. Ponizszy wykres (rys. 9) przedstawia po pie¢ najwigkszych atrakcji
Gornoslaskiego Parku Etnograficznego w Chorzowie i w Muzeum Wsi Stowini-
skiej w Klukach w opinii zwiedzajacych.
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Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze publiczno$¢ skansenéw nie zwraca
zbyt duzej uwagi na szczegdly. Znacznie bardziej istotne jest ogélne wrazenie
odniesione podczas spaceru, nastréj miejsca, wiejski krajobraz. Stad tak czeste
odpowiedzi: ,podobato mi si¢ wszystko” (w Chorzowie az 47%, w Klukach bli-
sko 20%). Dodatkowo w Chorzowie mieszkancy Gérnego Slaska podkreslali wy-
jatkowos¢ terenu skansenu, panujacy tu spokéj, cisze, wiejska atmosfere (pola-
czenie tych odpowiedzi datoby okoto 15%). Odbiér skansenu ,w calosci” nie
zwalnia jednak z dbatosci o szczegély. To one przeciez decyduja o specyficznej
~atmosferze” miejsca. Na obraz wsi skladaja si¢ i przydomowe ogrédki, i strze-
chy, i nieporzadek w pracowni rzemie$inika a nawet zapach skoszonej trawy
czy dymu z pieca [por. Bartosz 1995].

Druga w kolejnosci postrzegana jest zabudowa. W Klukach znalazta si¢ ona
nawet na pierwszym miejscu. Przyczyna byla zapewne ,egzotyczna”, nietypo-
wa dla wiekszosci obszar6éw Polski, a zarazem bardzo malownicza architektura.
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Rys. 9. Pigé najwigkszych atrakcji GPE w Chorzowie (A) i MWS w Klukach (B) wedlug
zwiedzajacych w 1996 .
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I w Klukach i w Chorzowie zwiedzajacy najczesciej nie byli w stanie wskaza¢
jakiejs pojedynczej zagrody, ktéra podobataby im sie szczegélnie.

Z pojedynczych obiektéw architektonicznych zwiedzajacy skansen w Cho-
rzowie czesto wymieniali kosciétek (11%). Ta niewielka, drewniana $wiatynia -
ktorej budowa nie zostata jeszcze zakonczona - stala sie juz jednym z najatrak-
cyjniejszych obiektéw tego miejsca.

Ponad polowa zwiedzajacych obie placéwki (po 56%) uznala je za atrakcyjne
lub bardzo atrakcyjne. Wigksza zgodno$¢ panowata w Klukach. Blisko 43% gto-
sowalo za ,atrakeyjny”. W Chorzowie glosy roziozyly sie bardziej réwnomier-
nie (,atrakcyjny” - 36%, ,bardzo atrakcyjny” - 20%).

Typy zwiedzajacych

Na podstawie pzreprowadzonej analizy ruchu turystycznego mozna pokusi¢
si¢ o charakterystyke przecigtnego zwiedzajacego kazdy z tych dwoéch skanse-
now,

W Gornoslaskim Parku Etnograficznym w Chorzowie jest to osoba w §rednim
wieku lub starsza, kobieta lub mezczyzna. Mieszka i pracuje w wojewédztwie
katowickim. Jest robotnikiem lub rzemie$lnikiem. Do skansenu przyjechala z ro-
dzing wlasnym samochodem lub tramwajem. Gléwnym powodem podrézy by-
fa che¢ wypoczynku w Wojewédzkim Parku Kultury i Wypoczynku. Wizyta
w skansenie wypadia niejako , przy okazji”, ma charakter poznawczy i trwa oko-
lo 2 godz. Czesto jednak jest to juz ktorys z kolei pobyt w parku etnograficznym
polaczony z udzialem w imprezach folklorystycznych.

Zwiedzajacy Muzeum Wi Stowiniskiej w Klukach to osoba w §rednim wieku
badz miodsza, kobieta lub mezczyzna, zwykle z wyzszym wyksztalceniem (na-
uczyciel, pracownik naukowy, biznesmen) lub w trakcie jego zdobywania (stu-
dent). Mieszka w ktérej$ z duzych aglomeracji miejskich w Polsce, a urlop spe-
dza nad Morzem Baltyckim w Lebie, Ustce badz Rowach. Nie zadowala sie jed-
nak biernym wypoczynkiem. Wertuje przewodniki i mapy w poszukiwaniu lo-
kalnych atrakgji. Do skansenu dociera wlasnym autem, niekiedy na rowerze lub
lodzia (rejsy po Jeziorze Lebsko). Zwiedzanie skansenu zajmuje jej 1-1,5 godz.

IV. Zakonczenie

Trudno w tak krétkiej pracy poruszy¢ wszystkie problemy turystycznego wy-
korzystania skansenéw w Polsce. Mozna jednak pokusi¢ si¢ o sformutowanie
kilku ogélniejszych wnioskéw i prawidtowosci.

1. Skanseny sa atrakcyjne turystycznie i z kazdym rokiem beda wzbudza¢ co-
raz wigksze zainteresowanie zwiedzajacych. Wplyw na to bedzie miat z jednej
strony dynamiczny rozwdéj turystyki poznawczej, z drugiej - zanikanie przeja-
wow oryginalnej kultury ludowej.

2. Skanseny, podobnie jak i inne muzea, beda musialy dostosowac si¢ do no-
wych warunkéw spoleczno-politycznych i ekonomicznych, a takze wspélcze-
snych trendéw w turystyce. W przyszlosci wzrost frekwencji nie bedzie mozli-
wy bez Scistej wspélpracy ze specjalistami od marketingu i turystyki. Wiasciwe
rozeznanie potrzeb potencjalnych zwiedzajacych, przygotowanie interesujacej
ekspozycji oraz skuteczna promocja i reklama - to podstawy skutecznej dziatal-
nosci muzedw.

3. Jednym ze sposobéw ,walki o zwiedzajacych” moze by¢ rozszerzenie do-
tychczasowej oferty muzealnej. Jak wykazano, skanseny moga pelni¢ bardzo
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roznorodne funkcje. A przeciez przedstawione propozycje nie wyczerpuja
wszystkich mozliwosci dzialania tych placowek. Niekiedy przedsigwzigcia na
niewielka skale (np. organizowanie koncertéw muzyki organowej w kosciele
czy przejazdzek konnych po terenie skansenu) moga znacznie podnies¢ atrak-
cyjnos¢ turystyczna placéwki [por. Stasiak 1996].

4. Analiza ruchu turystycznego w Goérnoslaskim Parku Etnograficznym
w Chorzowie i Muzeum Wsi Stowinskiej w Klukach dowodzi, ze kazdy skansen
jest inny, ma specyficzne zbiory, swoja ,atmosfere” i... publicznos¢. Dlatego stra-
tegia rozwoju funkgji turystycznej musi by¢ ustalana dla kazdej placéwki od-
dzielnie. Dzigki temu bedziemy mogli w peini doceni¢ bogactwo i réznorodnos¢
dziedzictwa kulturowego wsi polskiej.

Przypisy

I. Prezentowany materiat jest wynikiem badan terenowych prowadzonych przez autora
w obu placéwkach latem 1996 roku. Badaniami ankietowymi podczas 2 tygodni objeta
zostala co dziesiata dorosta osoba wychodzaca ze skansenu. Ogotem uzyskano 216 ankiet
w Gornoélaskim Parku Etnograficznym w Chorzowie i 240 ankiet w Muzeum Wsi Sto-
winskiej w Klukach, co stanowi ponad 0,5% $redniej frekwencji w obu placéwkach w la-
tach 1992-1994.
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Aundrzej Stasiak
Touristic Function of Polish Museums under the Open Sky
Summary

In different regions of Poland the museal exhibition is the only source of the knowledge about the
past and traditions of rural culture. Every year, according to the process of declining of the traditio-
nal folk culture, the attractiveness of museums under the open sky still arises. Specific character of
such a museum (open exhibition, great area, greens, etc.) gives new possibilities. Some new trends
in tourism (e.g. agrotourism, qualified tourism) change the offers of museums under the open sky.
Museum as a recreation place, as object placed on historical or ethnographical tourists route, as
a center which consolidates local community or a place for a cultivation of regional tradition could
create a new perspectives.

In the second part of the text the author gives a short characteristic of touristic movement in Upper
Silesian Ethnographic Park in Chorzéw and the Museum in Kluki.




